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Editorial

Quinze jours aprés sa premicére diffusion, voici Te second numéro de “La Tribune du
GAM", nouveay rendez-vous de lecture qui semble avoir répondu & votre soif
d'informations sur le secteur de la communication. Mesci 4 tous ceux qui ont réagl
AU premicr MEmEnD, nous encourageant & poursuivre dans notre démarche d"échange
ct de dialogue, Cette seconde édition aborde un théme essentiel, qui a justifié I"orga-
nisation par le GAM d'un séminaire d'une journée, consacré aux aspects juridiques
qui négizsent ou pourraient régic le secteur de la publicité, La position du GAM 4 ce
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sujet et trés claire © plutdt que de réclamer des textes de loi spécifiques & la publi- |
cité, nous recommandons 1"autorégulation des acteurs du secteur. C'est en respectant
les régles générales du droit, qui sont des régles de bon sens, et en travaillant dans le
cadre de contrats précis et explicites entre tous les acteurs de la communication que
bien des déconvenues pourront &tre évitées. Dans des métiers ol le besoin de réactivité
criée un climat d'urgence permanente, sachons prendre le temps de la ngeeur. ..
Younes SBIHI, Président du GAM
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Droit de la publicité au Maroc ; ‘
comment sécuriser les relations ? '
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Le jeud: 3 avril prochain, le GAM
organise au Hyatt Regency Casa-
blanca un séminaire sur be thiéme :
“Le droit de la publicité au
Maroc © aspects contractuels ot
légaux™. Ouvert 3 I'ensemble des
acteurs de la communication, ce
séminaire d'une joumnée sera
animé par d'éminents juristes et
magistrats, qui sensibiliseront les
participants a ['imporiance de
I"application du droit dans tous
les aspects de la relation entre les
acteurs de ["industrie de la publi-
cité. Premier sujet abordé, la
nature juridique des contrats de
publicité sera détaillée par Maitre
Amin Hajji, avocat au Barreau de
Casablanca. Son confrére Saad
Lahlou évogquera ensuite le contrat
agence-annoaceur. Sujel 4'actua-
lit et d'avenir, le droit appliqué 4
la publicité sur Intermet sera
gbordé par Sabine Lipovetsky,
avocale au Barreau de Paris, qui
témoignera également de la prati-
que francaiss du drodt de la publi-
cité, C'est par la suite la problé-
matique essentielle de la publicité
mensongére &l comparative qui
sera débatme par Youssef Lahlou,

juriste-consetl 4 Casablanca

Amale Lemniai, magistrate prés

le tribunal de commerce de

Casablanca, reviendra sur la pro-

tection des drois de proprnété

intellectuelle. Le contrile des |
infractions en matiére de publicité
sera ensuite évogué par Hicham
Madacha, juniste aupris de a HACA.
Cette journée se conclura par 1'in-
tervention de D'avocat Fadel
Bouceita, qui parlera des prati-
ques publicitaires au Maroc et de
la loi qui les régit. C'est en
somme tous les thémes indispen-
sables & la bonne compréhension
des contraintes junidiques régis-
sant le secteur de la publicité qui
vont étre présentés of débattus.
Des contraimtes essentielles 4 rete-
nir, lorsque 1'on connait toutes les
implications financiéres de mter-
diction d'une publicité ou d'un
litige opposant un annonceur 3 son
agence. En attendant ["application
d'une réelle autorégulation, chan-
tier par ailleurs engapé par le
G, il est urgent et indispensable
que les professionnels de la com-
munication connaissent parfaite-
ment leurs droits et obligations.

Faire connaissance avec...

La HACA. Chargée d'autoriser les
créations d'entreprises de radio et de
télévision depuis 2002, la Haute
Autorite de la Communication Audio-
visuelle (HACA) est placée sous la
mtelle de Sa Majesté e Roi e jouit de
I"autonomie financiére et morale. La
HACA assume des missions de conseil,
de réglementation et de surveillance du
secteur de la publicité au Maroc. Elle
sanctionne les opérateurs du secteur en

cas de dérive. Pour autant, la création
de la HACA est venue mettre fin au
“lout sanction” en portant-|"ambition
d"une régulation qui va de pair avec la
libéralisation du secteur.

Créée au coeur d'un vide juridique en
matiére de réglementation de la com-
munication publicitaire, la HACA a
favorisé |"intégration de rdgles juridi-
ques normatives dans les cahiers des
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charges des opérateurs publics et privés
en matidgre de publicité. La Haute
Autorité a ainsi progressivement créd
les filets déontologiques appropriés &
une concwmence saine et lovale entre
les acteurs, mus par le souci d’éviter les
dérapages, de donner de la visibilité au
secteur de la publicité, de sécuriser les
intérés de I'ensemble des intervenants
et de réussir une libéralisation respon-
sahle du secteur.

est la vitre!

Vous souhaitez suggérer un
sujet utile & notre secteur?
Contactez le GAM.
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